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1. Vorbemerkung

Mit den vorliegenden ,Richtlinien zur Gestaltung von Sondernutzungen im
offentlichen Raum® mdchten wir Sie auf einige Punkte hinweisen, die fur die
Beantragung einer Erlaubnis zur Sondernutzung von besonderer Wichtigkeit sind.

Die Nutzung der offentlichen StraRen und Platze ist jedermann im Rahmen ihres
Zwecks und der Verkehrsvorschriften gestattet. In diesem Fall spricht man vom
sogenannten ,Gemeingebrauch®. Nutzungen wie zum Beispiel Warenauslagen, die
Uber diesen ,Gemeingebrauch® hinausgehen, werden als ,Sondernutzungen®
bezeichnet.

Wer den offentlichen Raum Uber den Gemeingebrauch hinaus nutzen mochte, indem
er z.B. Warenauslagen oder eine Strallenmoblierung aufstellt, benotigt dafir eine
Sondernutzungserlaubnis. Diese wird grundsatzlich zeitlich befristet und stets
widerruflich erteilt. Die Erlaubnis von Sondernutzungen wird in der ,Satzung der
Stadt Kleve Uber Erlaubnisse und Gebuhren fur Sondernutzungen an offentlichen
Stralen in der Stadt Kleve® (Sondernutzungssatzung) geregelt und ist in der jeweils
gultigen Fassung zu beachten. Ein entsprechender Sondernutzungsantrag ist beim
Fachbereich 32 (Offentliche Sicherheit und Ordnung) zu stellen.

Die Benutzung ist erst zulassig, wenn eine Erlaubnis dazu schriftlich erteilt wurde.
Ausnahmen oder Abweichungen von den Richtlinien kénnen auf Antrag zugelassen
werden, wenn anderenfalls fur Antragssteller eine unzumutbare Harte entstehen
wirde, kein offentliches Interesse entgegensteht und die Grundséatze dieser
Richtlinien nicht berthrt werden. Fir die Sondernutzung werden Gebuhren erhoben.
Das Gebiihrenverzeichnis kann bei der Stadt Kleve beim Fachbereich 32 ,Offentliche
Sicherheit und Ordnung® nachgefragt werden oder im Internet unter www.kleve.de
eingesehen werden.

Die vorliegenden Richtlinien regeln die Gestaltung von Objekten, die fur die
dauerhafte Inanspruchnahme der 6ffentlichen Stra3en durch private und gewerbliche
Nutzungen vorgesehen sind und den Gemeingebrauch Uberschreiten
(Sondernutzung). Temporare Aktionen oder Veranstaltungen, deren Dauer zwei
Wochen nicht tUberschreiten sowie Wochenmaérkte, Stadtfeste etc. sind von diesen
Richtlinien nicht beruhrt, sie sollten aber in ihren Grundziigen beachtet werden.

2. Zelsetzung

Viele Moéblierungen im 6ffentlichen Raum, wie z.B. Warenauslagen und Pflanzkiibel
aber auch Tische und Stiuhle zwecks Bewirtung im Freien stellen eine
Sondernutzung dar. Zur Beurteilung der Antrédge auf Erlaubnis einer Sondernutzung
hat die Stadt Kleve diese Richtlinien erarbeitet, die lhnen als Handreichung bei der
Beantragung von Sondernutzungserlaubnissen dienen und seitens der Stadt Kleve
als Entscheidungsgrundlage fiir die Erlaubnis von Sondernutzungen herangezogen
werden. Die vorliegenden ,Gestaltungsrichtlinien zur Sondernutzungssatzung“ geben
somit den Rahmen vor, innerhalb dessen das Ermessen im Zuge der Erteilung einer
Erlaubnis ausgetbt wird. In einem immer starker werdenden Wettbewerb nicht nur
mit den umliegenden Stadten, sondern auch mit TV- und Onlinehandel, missen die



Stadte vielmehr als bisher auf das Einkaufserlebnis setzen. Dabei spielen die
Gestaltung der Innenstadt, sowie die Sicherheit und die Sauberkeit eine grof3e Rolle.

Die in den vorliegenden Richtlinien definierten Regeln sollen vorrangig dazu
beitragen, die teilweise vorhandenen umfangreichen Warenauslagen auf ein
vertragliches MalRR zu verringern, die Vielzahl der unterschiedlichen
Ausstattungselemente zu minimieren und ihre gestalterische Qualitat zu erh6hen. Als
Leitbild dient eine dezente, zurickhaltende Gestaltung der privaten
Moblierungselemente im offentlichen Raum. Die Identitat der Innenstadt kann nur
wahrgenommen werden, wenn nicht Einzelne durch ihre raumgreifenden und
dominierenden Auslagen das Gesamtbild beeintrachtigen.

Neben den baulichen Rahmenbedingungen, in diesem Zusammenhang sei auf die
Gestaltungssatzung der Stadt Kleve verwiesen, ist es insbesondere auch die
Moblierung, die die Atmosphéare und die Aufenthaltsqualitét der Innenstadt pragen
und wesentlich zum Gesamteindruck beitragen. Dass dieser Aspekt fur die
Attraktivitat einer Innenstadt von erheblicher Wichtigkeit ist, wurde auch im Rahmen
des kurzlich verabschiedeten Einzelhandelskonzepts herausgearbeitet.

Auslagen der Geschafte und die AuRenbestuhlungen der Gaststatten, Restaurants
und Bistros tragen erheblich zum Gesamteindruck und damit zur Atmosphére einer
Innenstadt bei. Sie kénnen den 6ffentlichen Raum beleben und bereichern, ihn aber
auch stoéren oder sogar verunstaltend wirken.

Die Verschiedenartigkeit von Werbung, Auslagen und Mdbeln, deren Gestaltung auf
die Erzielung von Aufmerksamkeit ausgelegt ist, fihrt haufig zu einer Reiztberflutung
im StralRenraum, lenkt von der Qualitat der bebauten Umgebung ab und fihrt letztlich
zu der oft beklagten Gleichférmigkeit der Innenstadte (Identitatsverlust).

Kleve zeichnet sich durch seinen historischen Grundriss aus, der insbesondere in
den oftmals kleinen Stra3enquerschnitten deutlich wird. Gassen und Stegen pragen
das Bild der Innenstadt. Diese raumliche Enge muss auf der einen Seite betont, auf
der anderen Seite aber auch insoweit geregelt werden, dass es zu keinen
Behinderungen kommt. Zusammen mit der Fassadengestaltung und der Kubatur der
Gebaude, insbesondere in den Einkaufsstral3en der Stadt Kleve, wird eine an sich
sehr heterogene Architektursprache als Einheit wahrgenommen, die fur die
Stadtgestalt von grol3er Bedeutung ist und einen besonderen stadtebaulichen Reiz
darstellt. Die Stadtidentitdt und das Stadtimage werden hierdurch malf3geblich

gepragt.

Als Ubergeordnetes Ziel soll fir Burgerinnen und Birger sowie Besucherinnen und
Besucher ein urbanes und lebendiges Kleve gesichert werden. Hierzu tragen die
Atmosphéare und das Ambiente der Offentlichen Rdume sowie der Charakter der
offentlichen Stral3en und Platze wesentlich bei. Gemeinsames Ziel ist es, das
Stadtbild durch eine gestalterisch anspruchsvolle und eher reduzierte Nutzung des
offentlichen Raumes zu verbessern. Angestrebt werden sollte, dass wichtige
Blickbeziehungen von Stérungen frei gehalten, die Erlebbarkeit des offentlichen
Raumes, etwa die Zuganglichkeit von Brunnenanlagen, erhalten, und Laden und
deren Sondernutzungen so gestaltet werden, dass auch das Bummeln bei
schlechtem Wetter oder nach Ladenschluss attraktiv ist. Dariber hinaus muss



ausreichend Raum verbleiben fur Begegnungen abseits des Konsumzwangs sowie
fur Veranstaltungen jedweder Art.

Dabei ist die reibungslose Abwicklung des Verkehrs genau so zu gewahrleisten, wie
das Erscheinungsbild durch stadtgestalterische MalRnahmen attraktiv gestaltet
werden muss. Individuelle Interessen und der Gesamteindruck unserer Stadt sollen
dabei in Einklang gebracht werden. Zielsetzung muss es sein, die Mal3stablichkeit
und eine ansprechende Gestaltung von Verkaufsstanden und Mdoblierung zu
bewahren und nachhaltig zu sichern. Die Vermeidung von Uberméblierung und
stoérender Sondernutzung im 6ffentlichen Raum und die Schaffung von angenehmer
und einladender Atmosphére sind das Ziel dieser Richtlinien.

Der Stadt Kleve ist es ein besonderes Anliegen, die Innenstadt mit ihren vielféaltigen
Funktionen nachhaltig zu starken. Aus diesem Grund wird intensiv an einer Vielzahl
von koordinativen aber auch baulichen MafRnahmen zur umfassenden und
nachhaltigen Aufwertung der Innenstadt von Kleve gearbeitet. Insbesondere auch im
konzeptionellen Bereich ist in den vergangenen Jahren viel voran gebracht worden.
Das Stadtentwicklungskonzept, das Einzelhandelskonzept sowie das integrierte
Handlungskonzept sind hier nur einige Beispiele. Die Innenstadt erh&lt nach und
nach ein deutlich attraktiveres Aussehen mit funktional und gestalterisch
verbesserten Geb&auden und o6ffentlichen Raumen. Ein besonderes Augenmerk wird
hierbei auf eine allen Belangen gerecht werdende Verkehrsfihrung und der
Entwicklung von untergenutzten Flachen gelegt, um dort die Innenstadt nachhaltig
und fur die Zukunft gertstet zu entwickeln. Mit stadtebaulichen Initiativen der
offentlichen Hand, aber auch dem Engagement der Nutzer der Innenstadt, sollen
nachhaltig Impulse ausgeldst und wirksame MalRnahmen initiiert und umgesetzt
werden, die zur Steigerung der Attraktivitat und Lebens- und Aufenthaltsqualitat
fuhren. Neben diesen o6ffentlich finanzierten MalRnahmen sind es auch die privaten
Initiativen, die Stadtqualitat ausmachen. So wird der Stadtraum, insbesondere die
Einkaufszone, auch durch mobile Elemente (Warenauslagen, Werbe- und
Fahrradstéander, Sonnenschirme etc.) der gewerbetreibenden Anlieger geprégt.

3.  Geltungsbereich

Der Geltungsbereich der Richtlinien umfasst das gesamte Stadtgebiet. Ausnahmen
von den Gestaltungsrichtlinien sind insbesondere in den weniger sensiblen
Bereichen des Stadtgebiets mdglich. Insbesondere in den zentralen
Versorgungsbereichen der Stadt Kleve sind Ausnahmen nur in begrindeten
Einzelfallen erlaubt. Die Richtlinien gelten auf allen Stral3en, Wegen und Platzen in
der Stadt Kleve, sofern sie in der Stral3enbaulast der Stadt Kleve stehen und dem
offentlichen Verkehr gewidmet sind.

4.  Stadtebauliches Erfordernis einer Gestaltungsrichtlinie

Kleve bietet seinen Besucherinnen und Besuchern seit Jahrzehnten eine wunderbare
Mischung aus kultureller Unterhaltung und vergnuglichem Einkaufserlebnis. Dartber
hinaus bietet Kleve seinen Birgerinnen und Blrgern sowie den zahlreichen
Besuchern und Besucherinnen eine stadtebaulich reizvolle Innenstadt auf
historischem Stadtgrundriss mit zahlreichen kulturellen Einrichtungen. Historischer



Bausubstanz von Uberregionaler Bedeutung zeigt sich ebenso im Stadtbild wie
moderne Architektur, die den Ansprichen und Anforderungen an aktuelle Tendenzen
im Bereich des Einzelhandels gerecht wird. Erganzt wird dieses Bild durch ein
differenziertes und vielfaltiges Einkaufs- und Dienstleistungsangebot, zahlreiche
Bildungseinrichtungen, eine Hochschule, kostengunstige Parkmoglichkeiten in
ausreichender Zahl in unmittelbarer Stadtnéahe sowie vielfaltige touristische, kulturelle
und gastronomische Kleinode, die auf Ihre Entdeckung warten. Kurzum, Kleve bietet
alles, was eine Stadt lebens- und liebenswert macht.

Dies soll auch in den kommenden Jahren, in denen das Stadtbild zusatzlich noch
von den Studenten und Studentinnen der neuen Hochschule Rhein/Waal bereichert
werden wird, so sein. Kleve muss als Einkaufsstadt sein besonderes Flair und das
spezielle Ambiente gegentuber Centern auf der grinen Wiese herausarbeiten und
seine Besucher und Besucherinnen mit einer wohltuenden Mischung aus
Vergangenheit und Moderne empfangen.

Die im Folgenden behandelten Sondernutzungen pragen neben der Bebauung die
StraRen und Platze von Kleve in nicht unerheblichem MaRe. Sie bilden den ersten
Eindruck von einer Stadt entscheidend mit. Durch ihre Gestaltung und ihre Haufigkeit
nehmen sie unmittelbar Einfluss auf das Ambiente und das Flair der Innenstadt. Dies
kann positiv wie auch negativ sein. Sie kénnen das Erscheinungsbild einer Stral3e
oder eines Platzes unterstreichen, ja sogar ein ganz eigenes und unverwechselbares
Ambiente mit Alleinstellungscharakter schaffen oder aber den Eindruck eines
ungepflegten Stadtraumes mit wenig einladendem Charakter zum Verweilen
vermitteln. Daher obliegt der Gestaltung der Sondernutzungen eine besondere
Verantwortung, da sie nur im Einklang mit der bebauten Umwelt ein harmonisches
Stadtbild entstehen lassen und der Innenstadt in ihrer Bedeutung als Aushéngeschild
Der Einkaufsstadt Kleve gerecht werden. Die Sondernutzungen im o6ffentlichen
R&umen muissen im Interesse aller einem hohen Anspruch gerecht werden.

Beispielhaft sei hier die Aulengastronomie als Sondernutzung des offentlichen
Raumes angefuhrt. Zweifellos tragt  Gastronomie, insbesondere die
Aul3engastronomie, in der warmen Jahreszeit zur Belebung der Innenstadt bei und
entspricht dem Gedanken einer urbanen, vitalen Stadt. Doch kann man diesem
Anspruch nur gerecht werden, wenn Qualitatsziele formuliert und sich die Mdblierung
den Anforderungen an eine qualitatvolle Gestaltung der Innenstadt unterordnet. Sie
muss dem Charakter des unmittelbaren Umfeldes genauso entsprechen wie sie sich
dem Gesamtbild der Innenstadt und ihrer Philosophie unterzuordnen hat. Die
Gebrauchsfahigkeit und die Aufenthaltsqualitédt des offentlichen Raums darf nicht
eingeschrankt werden. Das gilt insbesondere auch fur Art und Umfang der
Aul3enbestuhlung, der Art und Gro3e eines mdglichen Sonnenschutzes sowie fur die
MalRnahmen zur vermeintlichen Aufwertung der Flachen z. B. mit Pflanzktbeln.
Locker gruppierte Sitzgruppen mit Korbstiihlen und Sonnenschirmen ohne Werbung
in gedeckten Farben sprechen ohne Zweifel die Sinne mehr an als dies Stapelstthle
in knalligen Farben aus Plastik und Werbeschirme tun konnen. Entsprechende
Richtlinien hierzu werden im Folgenden dargestellt.



5.  Warenauslagen

Definition:

Als Warenauslagen gelten alle auf dem Boden stehenden, selbsttragenden, mobilen
Elemente (Warentische, Warenstander, Vitrinen, Schaukasten etc.), die der
Ausstellung von Waren dienen.

Erforderlichkeit der Regelung:

Warenauslagen wirken, je nach stadtebaulicher Empfindlichkeit des Gebiets, stérend
auf die Gestaltung, die Funktion und das Ambiente der Straf3e. Eine zu grol3e Vielfalt
und Ungeordnetheit der Warenprasentation fuhrt zu einer Reizuberflutung und somit
auch zu gestalterischen Beeintrachtigungen sowie zu einer Behinderung der
FuRgangerstrome. Gerade in stadtebaulich sensiblen Bereichen beeinflussen
Warenauslagen die Atmosphéare entscheidend in Richtung ,hochwertig® oder ,billig*.
Durch Regelungen zur Flacheninanspruchnahme und Gestaltung soll gewahrleistet
werden, dass alle Geschafte die Moglichkeit der Warenprasentation haben, ohne
dass die Warenauslagen ausufern. Sie sollten nicht durch ihre bloRe Menge die
vorhandenen stadtgestalterischen Qualitaten Uberdecken und zum
stadtraumpréagenden Element werden. Ein ausgewogenes Verhéltnis zwischen der
Anzahl der Warenstander und der Sondernutzungsflache tragt ebenso zur
Bewahrung des Stadtbildes und einer angenehmen Einkaufssituation bei wie eine
hochwertige Gestaltung der Auslageflachen. Diese Richtlinie soll den Erfordernissen
des Einzelhandels in der Innenstadt Rechnung tragen und der Selbstdarstellung der
Geschafte eine Qualitatsvorgabe an die Hand geben, sich positiv im o6ffentlichen
Raum zu prasentieren.

e Warenauslagen dirfen in Bezug auf Menge und Vielgestaltigkeit die
Wahrnehmung nicht dominieren und zum stralRenpragenden Element werden.
Sie sind gestalterisch untergeordnet auszufiihren, sodass die jeweiligen
besonderen stadtraumlichen Qualitaten erlebbar bleiben.

e Pro gewerblicher Nutzung sind nur zwei Typen von Warenauslagen (z.B.
Warentisch und Kleiderstander), die in Material und Farbgebung aufeinander
abgestimmt sind, zulassig (vorzugsweise sind silberfarbene Metallkonstruktionen
ggf. in Kombination mit Holz oder Glas zu verwenden).

e Ein groR3flachiger Einsatz von Kunststoff sollte vermieden werden. Grelle
Farbgebung und Werbeaufdrucke sind nicht zulassig.

e Zu benachbarten Nutzungen ist ein Abstand von 1,00 m einzuhalten

e Insgesamt kann maximal 2/3 der Breite der Front der gewerblichen Nutzung fur
Warenauslagen in Anspruch genommen werden.

e Warenauslagen durfen jeweils in ihren maximalen duf3eren Abmessungen eine
Hohe von 1,40 m, eine Tiefe von 1,50 m und eine L&nge von 2,00 m nicht
Uberschreiten. Die maximalen aufReren Abmessungen durfen auch durch Auf-
und Anbauten oder Schilder oder sonstige Werbetrdger nicht tberschritten
werden. Eine Ausnahme von der Hohe kann zugelassen werden, wenn die Art
der Ware (z.B. bei Bekleidung) ansonsten eine Prasentation nicht erméglicht.

e Flr gewerbliche Nutzungen in den Obergeschossen sind Warenauslagen bzw.
Warenstander grundsatzlich nicht zulassig. Was ist das?

e Ausnahmsweise kdonnen grof3teilige Waren (z. B. Mdbel), welche thematisch der
gewerblichen Nutzung entsprechen, pro Nutzungseinheit im Erdgeschoss
anstelle von Warenauslagen auf einer Breite von max. 2,00 m zugelassen
werden.



e Ausnahmsweise konnen fir Obst, Gemuse und Blumen Warenauslagen entlang
der gesamten Stral3enfront mit einer groReren Tiefe (> 1,50 m) unter Beachtung
der verkehrlichen Anforderungen zugelassen werden.

e Ein Gehweg fir Passanten in der Breite von 1,50 m ist zu gewahrleisten.

e Einfahrten und Haus-/Geschaftseingédnge sind grundsatzlich frei zu halten.

e Warenauslagen dirfen nicht angestrahlt oder ausgeleuchtet werden.

e Die ausgestellte Ware soll keinen Lagercharakter annehmen. Warenauslagen in
Form von Paletten, Kartons und ahnlichem sind unzulassig.

e Warenauslagen auf dem Boden, sowie festmontierte und mobile Warenauslagen
an Vordachern und Markisen, an Fassaden, Fenstern und Tiren sind unzulassig.

e Blumenauslagen auf dem Boden sind zulassig.

e Nach Geschaftsschluss und bei Nichtbenutzung sind samtliche Gegenstande der
Warenpréasentation aus dem o6ffentlichen StralRenraum zu entfernen.

e Ein Direktverkauf von der Prasentationsflache ist nicht zul&ssig.

6. Werbestander, Menutafeln und Kinderfahrautomaten (Kiddie
Rides)

Definition:

Als Werbesténder gelten alle auf dem Boden stehenden, selbsttragenden und
mobilen Konstruktionen (Klapptafeln, Hinweisschilder, Stellschilder, Menitafeln,
Werbefahnen etc.), die der Geschéfts- oder Produktwerbung dienen.

Erforderlichkeit einer Regelung:

Werbestander, auch ,Kundenstopper" genannt, stellen ein zunehmendes Problem im
Strallenraum dar. Sie behindern die FuBBgangerstréme und nétigen Passanten in
vielen Fallen zu ,Slalomlaufen”. Das ungehinderte Flanieren ist in Teilbereichen
kaum mehr mdglich. Ihre Hinweisfunktion wird haufig durch Aufdringlichkeit, eben
durch das ,Stoppen“ der Fulganger, Uberlagert. Die beabsichtigte besondere
Hinweisfunktion geht aufgrund ihrer Haufung verloren. Ihre Vielgestaltigkeit und die
ungeordnete Aufstellung wirken stérend auf die Wahrnehmung des o6ffentlichen
Raums.

Die Festlegungen dieser Richtlinie beziehen sich daher auf in erster Linie auf die
Anzahl, den Ort und die Art der Werbestander. Ziel ist es, die Anzahl zu reduzieren
und durch klare Begrenzungen der Gro3e der Vielgestaltigkeit Grenzen zu setzen.
Die direkte rdumliche Zuordnung der Werbestander zu einem Betrieb dient der
Ordnung im StralBenraum, erleichtert dem Passanten die Zuordnung der
Werbebotschaft zum Betrieb und hilft somit, die Betriebsidentitat zu starken.

e Werbestander sind in der Regel unzulassig.

e Bei besonderen Anlassen (z.B. zu Geschéftseroffnungen oder Geschaftsjubilaen)
kann eine zeitlich befristete Erlaubnis erteilt werden.

e Der Werbestander darf nur unmittelbarer an der Statte der Leistung aufgestellt
werden. Die Entfernung des mobilen Werbetragers zu der Gebéudefassade des
Betriebes darf 1,0 m nicht Uberschreiten (gemessen ab Aul3enkante des
Werbetragers). Werbestander miussen zur Nachbargrenze einen Abstand von
mindestens 0,50 m einhalten.



e Die maximale GroRRe der Werbeflache von Werbesténdern ist auf das Nutzformat
DIN A 1 (594 mm x 841 mm) beschrankt. Pro Werbestander sind zwei
entsprechende Werbeflachen zuldssig. Aufsatze, die der Grol3e der Flache
dienen, sind nur fur Eigenwerbung in untergeordneter HOhe in
Werbestanderbreite zuldssig. Die Gesamththe des Werbestanders darf 1,30 m,
die Gesamtbreite 0,80 m nicht Gberschreiten.

e Sonderformen, z.B. Schaufensterpuppen oder Kinderspielgerate sind
ausnahmsweise zulassig, wenn sie sich in zum Straldenraum und der baulichen
Umgebung untergeordneten Dimensionen (Flache 1,0 x 1,0 m; Hohe 1,80m)
bewegen.

e Verankerungen oder das Anketten von Werbestandern sind unzulassig

e Nach Geschaftsschluss sind die Werbestander aus dem offentlichen Raum zu
entfernen

e Bewegliche oder sich drehende Werbestander sowie Fahnen oder Beachflags
sind nicht zul&assig.

e Menutafeln stellen eine Sonderform der Werbestander dar und sollen sich in
ihrem Erscheinungsbild von herkémmlichen Werbestandern abheben. Dies
sowohl hinsichtlich der Form als auch des Materials. Menutafeln sollen schmal
wirken (Maf3e ca. 35 cm x 80 cm), eine Gréf3e von 0,4 m2 nicht Uberschreiten und
durfen in der Regel nur zur Prasentation der jeweiligen Tageskarte verwendet
werden. Pro Gastronomiebetrieb kdnnen ein bis maximal zwei Menutafeln (in
Abhangigkeit von Fassade und Gebaudebreite) genehmigt werden. Die
Mendtafel darf nur innerhalb der AufRenbestuhlungsflache aufgestellt werden.
Sofern keine Bestuhlung aufgestellt ist, ist diese Tafel direkt neben dem
Eingangsbereich aufzustellen. Das Aufstellen auf3erhalb der festgelegten
Sondernutzungsflachen ist generell unzulassig.

e Kiddie Rides pragen in ihrer Summe und Gestaltung wesentlich das
Erscheinungsbild der Stadt- und Platzraume. Gerade die Kiddie Rides fallen
durch eine besonders starke Farb- und Formensprache auf, da Sie in erster Linie
Kinder ansprechen sollen. Aus diesem Grund sind Kiddie Rides in der Regel
nicht zulassig.

e Ausnahmsweise kann maximal ein Kiddie Ride, thematisch der gewerblichen
Nutzung entsprechend oder sinnvoll erganzend, pro Ladenlokal oder
Gastronomiebetrieb im Erdgeschoss anstelle einer Warenauslage, einer
freistehenden Uberdachung oder eines Werbestanders zugelassen werden.

7.  Freistehende Uberdachungen

Definition:

Als freistehende Uberdachungen gelten samtliche freistehenden, mobilen
Konstruktionen (Schirme, Segel, Zelte, Pavillons etc.), die dem Sonnen- bzw.
Witterungsschutz dienen. Nicht als Uberdachung im Sinne diesen Richtlinien gelten
Markisen, die als bewegliche oder unbewegliche Konstruktionen an der
Gebaudefassade angebracht sind und dem Sonnen- bzw. Witterungsschutz dienen.

Erforderlichkeit einer Regelung:

Uberdachungen sind wegen ihrer Flachigkeit und wegen ihrer GroRe, ihrer Hohe und
ihrer Auskragung in den Strallenraum eine besonders auffallige und
wahrnehmungsdominante Sondernutzung, die durch unangepasste Form und
Farbgebung auch die Wahrnehmung die Fassaden erheblich beeintréachtigen




konnen. Eine zu hohe Anzahl von freistehenden Uberdachungen kann bei
Ubermafiger Haufung und einem in Form und Farbe vielfaltigem Erscheinungsbild zu
einer Uberfrachtung des StraRenraumes filhren mit der Folge, dass die StraRe ihren
Charakter verliert und das StraRenbild Uberlagert wird.

e Als freistehende Uberdachungen sind grundsétzlich nur Sonnenschirme zulassig.
Zum Zwecke der Aufstellung sind Bodenhiilsen zu verwenden (siehe hierzu
Punkt 15).

e Sonnenschirme zum Zwecke des Witterungsschutzes von Waren etc. im Bereich
der Sondernutzungsflache sind nicht zulassig.

e Die Aufstellung von Zelten, Pavillons, Segeln, Plastikfolien und freistehenden
Markisen (Ausnahme Marktstande) ist nicht zuldssig. Ausnahmen mit einer
zeitlichen Befristung sind mdglich.

e Die Farben und die Form (Gestalt, GroRe und Material) der freistehenden
Uberdachungen sollen sich in das StraRenbild integrieren und nicht in
Konkurrenz zu den Gebaudefassaden treten. Sie diurfen die Mal3stablichkeit der
Gebaude- und Stral3enstruktur nicht beeintréchtigen.

e Pro gewerblicher Nutzung ist nur ein Typ freistehender Uberdachungen zulassig.
Diese sind in Farb- und Formgebung aufeinander abzustimmen. Die Farbe soll
die Eigenatmosphare der StraBen und Platze unterstiitzen. Durch die
Verwendung heller Farben soll eine helle und freundliche Atmosphéare und
darliber hinaus eine zurtickhaltende Erscheinung gewébhrleistet werden. Die
Bespannung von freistehenden Uberdachungen soll nur mit textilen Materialien
erfolgen.

e Freistehende Uberdachungen diirfen eine maximale Hohe im geoffneten Zustand
von 3,0 m nicht Uberschreiten.

e Sonnenschirme dirfen eine Kantenlange bzw. einen Durchmesser von 4,00 m
nicht tberschreiten.

e Fremd- und Eigenwerbung sollen das Erscheinungsbild der freistehenden
Uberdachungen nicht dominieren. Sie dirfen in dezenten Schriftziigen im
Randbereich oder am Volant (H6he der Schriftziige kleiner als 15 cm)
erscheinen.

8. Markisen

Definition:

Eine Markise ist eine an einem Objekt befestigte Gestellkonstruktion mit
Bespannung, die unter anderem als Sonnen-, Warme-, Blend- und Objektschutz
dient.

Erforderlichkeit einer Regelung:

Markisen ragen in mitunter gro3erer Flachigkeit in den offentlichen Raum und engen
diesen dadurch sowohl optisch als auch faktisch ein. Zwecks Wahrung eines
reibungslosen Verkehrsflusses sowie der optischen Wahrnehmbarkeit einer
stadtebaulich gewtinschten Grof3ztgigkeit insbesondere der Einkaufszone in Kleve,
die aufgrund ihres mittelalterlichen Grundrisses insgesamt eher eng gestaltet ist,
bedlrfen Markisen, auch aufgrund einer mitunter sehr aufdringlichen und vielfaltigen
Gestaltung einer Regelung.




e Pro gewerblicher Nutzung ist nur ein Typ Markise zuldssig. Diese sind in Farb-
und Formgebung aufeinander abzustimmen.

e Markisen haben sich der Fassadenstruktur unterzuordnen und sollen
unbeschadet sicherheitstechnischer Belange und notwendiger Durchfahrtsbreiten
eine Auskragung von 2,50 m nicht UUberschreiten. In begrindeten
Ausnahmefallen ist eine weitere Auskragung maoglich. An der niedrigsten Stelle
muss die Markise 2,20 m Abstand zum Boden haben.

e Die Markise darf eine Lange von 8 m nicht Uberschreiten. Bei der Lange der
Markise ist die Raumwirkung unter Bericksichtigung der besonderen
Topographie Kleves zu beachten.

e Die Markise muss 0,5 m Abstand zum Nachbargeb&ude haben.

e Die Bespannung von Markisen soll nur mit textilen Materialien erfolgen.

e Eine dezente Werbung am unteren Abschluss (Volant) der Markise kann
zugelassen werden.

9. Einfriedungen und Begrinungselemente

Definition:

Einfriedungen sind samtliche mobilen Objekte (Zaune, Gelander, Bepflanzungen,
héangende Tucher, Palisaden, Sichtschutz, Windschutz etc.), die einer Abgrenzung
von Flachen dienen und die den 6ffentlichen Raum unterteilen. Begriinungselemente
sind samtliche mobilen Objekte (Pflanzkibel etc.), die der Aufnahme von Pflanzen
dienen. Begriinungselemente kénnen durch die Art ihrer Anordnung die Wirkung
einer Einfriedung erzielen.

Erforderlichkeit einer Regelung:

Einfriedungen entsprechen nicht dem Charakter von mobilen und temporaren
Sondernutzungen auf offentlichen Flachen. Sie stellen vielmehr eine ,Privatisierung"
des offentlichen Raums dar, die mitunter unerwiinscht ist. Der 6ffentliche Raum wird
damit verstellt, parzelliert und optisch eingeengt. Er verliert an Transparenz und
Klarheit. Offenheit, Grof3zigigkeit, und gestalterischer Zusammenhang gehen
verloren. Ausnahmen aufgrund der Erfordernisse der Verkehrssicherheit sind
mdoglich, wenn dabei die optische und verkehrliche Durchlassigkeit des 6ffentlichen
Raums gewéabhrleistet bleibt. Dann sind aber bei der Materialwahl und Gestaltung der
Begrenzungselemente gestalterische Bedingungen zu erfillen, die im Folgenden
konkretisiert werden.

Begrunungselemente dienen zunéchst der Auflockerung und der Belebung des
Stral3enbildes und sind in dieser Funktion ausdrucklich erwinscht. Private
Begrinungselemente verfolgen aber oftmals das Ziel der Abgrenzung bzw.
Einfriedung. Zudem kann bei einem gehauften Auftreten der 6ffentliche Stral3enraum
Uberfrachtet sowie das Strallenbild und das Ambiente beeintrachtigt werden.
Einfriedungen sind dort, wo dies die Verkehrssicherheit verlangt, in Ausnahmefallen
zulassungsfahig. Diese durfen jedoch die Transparenz des o6ffentlichen
Stral3enraums nicht beeintrachtigen.

e Einfriedungen in Form von Zaunen, Gelandern oder ahnlichem sind unzulassig.
Ausnahmsweise kénnen transparente Einfriedungen bis zu einer Gesamthdhe
von max. 1,50 m bei Gastronomiebetrieben zugelassen werden, wenn die
Sondernutzungsflache direkt an eine dauerhaft befahrbare Flache grenzt und die



Durchlassigkeit des offentlichen Raumes, insbesondere fur den Ful3géanger,
gewahrt bleibt.

e Einfriedungen sollen Uberwiegend transparent gestaltet sein und nicht
ausschliel3lich aus Kunststoff bestehen. Spiegelnde, eingefarbte oder blickdichte
Verglasung ist unzulassig. Sie missen eine dezente Farbgebung aufweisen.

e Werbeaufdrucke sind unzuléssig. Ein betriebseigenes Logo pro Element ist bis
zu einer GroRe von 0,2 x 0,3 m ausnahmsweise zulassig. Die
Befestigungselemente sollen aus Metall bestehen und -vorzugsweise in
Bodenhtlsen- demontierbar sein. Die Farbgebung der Befestigungselemente
muss auf die bauliche Umgebung abgestimmt sein.

e Die Pflanzkibel und ihre Bepflanzung haben sich in ihrer Grél3e und Farbgebung
in die Umgebung einzufiigen und sollen sich vor allem an die Fassade des
Gebaudes anpassen.

e Begrunungselemente sind in angemessener Dimension und Haufung nur direkt
an der Fassade und in der Regel nur neben dem Eingang sowie im unmittelbaren
Zusammenhang zur genehmigten AuRenmoblierung zul&ssig

e Bei gewerblichen Nutzungen sind maximal zwei punktuelle Begriinungselemente
(Pflanztdpfe, Blumenkibel) pro Geschéftseinheit zulassig.

e Im Zusammenhang mit einer Freischankflache sind Pflanzkubel
Dekorationselemente, die punktuelle Akzente setzen kénnen. Sie durfen nicht
den Charakter einer Abgrenzung besitzen. Dies ist der Fall, wenn der lichte
Abstand der Elemente zueinander mindestens 2 m betragt.

e Gastronomiebetriebe kdnnen auf den Flachen fir AufRengastronomie je nach
Ortlicher Situation bis zu sechs Pflanztépfe bzw. Blumenkibel aufstellen. Fur
Gastronomiebetriebe auf groRBeren Platzflachen kénnen weitere Ausnahmen
zugelassen werden.

e Verbindungen zwischen Begrinungselementen sind nicht erlaubt.

e Begrunungselemente muissen einheitlich gestaltet sein und mussen aus
hochwertigem und optisch ansprechendem Material bestehen. Als Pflanzgefalie
sind Ton oder Metallgefal3e sowie Korbgeflechte zuldssig. Erlaubt sind auch
KunststoffgefaRe, die wie Tongefalle aussehen. Ausnahmsweise kénnen nach
Abstimmung andere Materialien zugelassen werden.

e Begrunungselemente dirfen eine Grundflache von maximal 0,25 gm (= 0,5 x 0,5
m) nicht Gberschreiten.

e Die Gesamthohe je Begriinungselement (Pflanzbehélter und Bepflanzung) darf
1,50 m nicht Uberschreiten. Ausschlie3lich bei Gastronomiebetrieben auf
groReren Platzflachen kdnnen auch lineare Begriinungselemente bis zu einer
Lange von 1,0 m und einer Breite von 0,5 m zugelassen werden.

10. Bodenbeldge und Podeste

Definition:

Bodenbelage im Sinne der Richtlinie sind alle Arten zusétzlicher Elemente, die
flachig auf dem Boden Werbezwecken dienen (liegende Werbeanlagen) oder der
jeweiligen Flache einen eigenen Charakter verleihen (Teppiche, Matten etc.).

Erforderlichkeit einer Regelung:
Bodenbelage demonstrieren ahnlich wie Einfriedungen einen privaten Anspruch auf
die offentliche Flache. Sie widersprechen grundsétzlich dem Charakter der Stral3e




als offentlichem Raum. Sie verlangern den privaten Innenraum in den offentlichen
Raum und/oder versuchen, den offentlichen StralRenflachen ein privates Aussehen
zu geben. Sie widersprechen grundsatzlich dem Charakter der Stral3e als offentliche
Verkehrsflache und beeintrachtigen das StralRenbild. Die Zielsetzung, den
offentlichen StralRenraum fur das Gemeinwohl attraktiv zu gestalten, wird durch die
private Malinahme blockiert.

e Bodenbelage (Teppiche, Matten, liegende Werbeanlagen etc.) sind in der Regel
nicht zulassig. Ausgenommen hiervon sind die unmittelbaren Eingangsbereiche
von Hotels.

e Private Bodenbeldge im o6ffentlichen Raum wie z.B. Teppiche, Matten, Podeste,
liegende Werbeanlagen etc. sind in der Regel nicht zulassig.

e Ausnahmsweise koénnen Bodenbelage befristet zu besonderen Anlassen
zugelassen werden.

11. Fahrradstander

Definition:
Fahrradstéander im Sinne dieser Richtlinie sind alle privat im 6ffentlichen Raum
aufgestellten Elemente, die dem Abstellen von Fahrradern dienen.

Erforderlichkeit einer Regelung:

Das Aufstellen von Fahrradstandern im o6ffentlichen Raum ist primar Aufgabe der
Stadt Kleve. Zahlreiche, individuell und unabgestimmt gestaltete private
Fahrradstéander wirden das Stral3enbild nachhaltig beeintrachtigen. Sollte sich in
bestimmten Bereichen ein offensichtlicher Mangel ergeben, ist erganzend das
Aufstellen privater Fahrradstander denkbar. Sie durfen jedoch nicht als zusatzlicher
Werbestédnder missbraucht werden. Eine Vereinheitlichung beziglich Form und
Farbe der privaten Fahrradstander dient der gestalterischen Qualitatssicherung und
der optischen Ruhe im StrafRenbild.

e Private Fahrradstdnder sind nur in Ausnahmefallen bei einem offensichtlichen
Mangel an entsprechenden Einrichtungen in der Umgebung zulassig, soweit
stadtgestalterische und verkehrstechnische Belange nicht entgegenstehen. Der
Standort ist mit der Stadt Kleve abzustimmen.

e Die Fahrradstander dirfen lediglich in Edelstahl, feuerverzinkt oder anthrazit
farbbeschichtet ausgefiihrt sein.

e Fahrradstander durfen nicht als Werbeflache zweckentfremdet werden. Eine
dezente Eigenwerbung mit einem Logo ist zulassig.

12. Gastronomiemdoblierung / Aul3enbewirtschaftung

Definition:

Als Gastronomiemdblierung gelten alle fur den gastronomischen Betrieb im
AuBenbereich notwendigen Elemente (Stuhle, Banke, Tische, Stehtische,
Servicetheken etc.).

Erforderlichkeit einer Regelunag:




Die Aul3engastronomie bestimmt mal3geblich die Atmosphéare einer Innenstadt und
tragt gegebenenfalls zu einem positiven Stadtimage bei. Grundséatzlich ist daher im
offentlichen Strallenraum, und insbesondere auf Stadtplatzen, eine Bewirtung
erwiinscht. Die zuweilen ubliche, unabgestimmte Vielgestaltigkeit und zum Tell
mangelnde Gestaltungs- und Materialqualitat der Moblierung hinterlasst jedoch oft
einen im gestalterischen Zusammenhang negativen Eindruck und fuhrt damit zum
Gesichtsverlust der Stral3e.

Ziel der Sondernutzungsrichtlinien ist es daher, durch einen Positivkatalog von
harmonisch aufeinander abgestimmten, qualitatsvollen Objekten im Stral3enraum ein
ruhiges, stimmiges Gesamtambiente zu erreichen und zu bewahren. Die
Festlegungen sollen einen gemeinsamen Rahmen vorgeben, lassen aber gleichzeitig
der individuellen Gestaltung und somit der Wiedererkennbarkeit und Eigenart des
einzelnen Betriebs den notwendigen Raum.

Die Beschrankung der Flache fir AuRenbestuhlung auf die Gebaudebreite soll einen
Beitrag zur Wahrnehmbarkeit der Haus-, bzw. Stadtstruktur leisten, wobei in
besonderen raumlichen Situationen (z.B. auf Platzen) Ausnahmen mdglich sind.

e Je Gastronomiebetrieb sollen die Mdblierungselemente in Form, Material und
Farbe einheitlich gestaltet sein. es ist nur ein Moblierungstyp fur Stihle, Tische
0.a. zu verwenden.

e Es sind Materialien wie Holz, Stoffe, Aluminium, Edelstahl, Rattan oder Ahnliches
zu verwenden. Eine Kombination dieser Materialien ist moglich.

e Eine aufdringliche, grelle oder auffdllige Farbgebung ist zu vermeiden.
Empfohlen werden dezente Farben von hellen bis dunklen Beige-, Grau- oder
Brauntonen (= naturfarben).Untergeordnete Teilelemente aus Kunststoff sind
ausnahmsweise zulassig.

e Moblierungselemente dirfen keinen Werbeaufdruck haben.

e Aullengastronomieflachen missen zur Nachbargrenze einen Abstand von 0,5 m
einhalten, sofern es sich bei der Nachbarnutzung nicht um eine weitere
gastronomische Nutzung handelt.

e Private Skulpturen und Schmuckbeleuchtungselemente sind ausnahmsweise
zulassig.

e Nicht zuldssig ist Zusatzmobiliar in Form von Teppichen, Kunstrasen oder
Ahnliches. Das Gleiche gilt fur Pergolen, Einhausungen, Planen und Folien.

e Es ist sicherzustellen, dass zwischen der Gastronomiemdblierung und den
angrenzenden Nutzungen oder festen Hindernissen eine ausreichende Breite flr
die Bewegung von Passanten, Anlieferungsverkehr und Rettungsfahrzeugen
freigehalten wird.

e Als Bestuhlungsflache darf nur der o6ffentliche Raum in Anspruch genommen
werden, der der Breite der StralRenfront des dazugehérigen gastronomischen
Betriebes entspricht. Ausnahmen in besonderen rdumlichen Situationen sind im
Einzelfall moglich. Es muss aber ein raumlicher Bezug zum Gastronomiebetrieb
vorhanden sein.

e Die Moblierung hat nur innerhalb der konzessionierten Flache zu erfolgen und
muss jederzeit zu entfernen sein.

e Das Stapeln der Tische und Stihle und das Abdecken mit einer Plane sind
unzulassig.



13. Verkaufseinrichtungen

Definition:

Zu Verkaufseinrichtungen gehdren unter anderem Verkaufswagen oder Stande mit
oder ohne festen Standort fir Lebensmittel aller Art. Davon nicht betroffen sind
Verkaufseinrichtungen zu organisierten Markten und Veranstaltungen wie z.B. dem
Wochenmarkt, Stadtfesten oder dem Weihnachtsmarkt.

Erforderlichkeit einer Regelung:

Verkaufseinrichtungen im 6ffentlichen Raum bestimmen mal3geblich die Atmosphare
einer Innenstadt und tragen gegebenenfalls zu einem positiven Stadtimage bei. Zu
berucksichtigen ist hierbei, dass es neben der optischen Einflussnahme auch zu
olfaktorischen Reizen kommen kann. Grundsétzlich ist im 6ffentlichen Straf3enraum
und insbesondere auf Stadtplatzen eine Bewirtung erwtinscht. Diese sollte sich aber
in erster Linie in au3engastronomischen Bereichen der ansassigen gastronomischen
Betriebe abspielen. Die unabgestimmte Vielgestaltigkeit und zum Teil mangelnde
Gestaltungs- und Materialqualitat der beschriebenen Verkaufseinrichtungen kann
einen negativen Eindruck erzeugen, der dem Stadtbild abtraglich ist.

e In den Ful3gédngerzonen ist eine gastronomische Produktion ausschlie3lich
anlasslich besonderer Ereignisse oder an Markttagen genehmigungsféahig.

e Eine Erlaubnis zur Aufstellung von Warenauslagen berechtigt nicht gleichzeitig
zum Verkauf von Waren auf 6ffentlicher Flache.

e Bei der Gestaltung der Verkaufseinrichtungen wird auf eine zurlickhaltende
Form- und Farbgebung und hochwertige Materialien Wert gelegt.

e Der Verkauf von Lebensmitteln aller Art ist zulassig, wenn diese Ware am Ort der
Leistung aus einem angrenzenden Laden angeboten wird.

e Das Warenangebot von Verkaufseinrichtungen soll sich vom Angebot der
Ladengeschafte abheben bzw. es ergéanzen.

14. Medienanschlisse / Einrichtungen offentlicher Versorger

Definition:

Medienanschlisse und Einrichtungen offentlicher Versorger dienen der
Grundversorgung der Bevolkerung. Sie stellen ein auffalliges Element im 6ffentlichen
Raum dar. Hierzu zahlen insbesondere Offentliche Fernsprecheinrichtungen,
Stromkasten, Schaltkasten und Ahnliches.

Erforderlichkeit einer Regelung:

Gestalterisch  problematisch ist die Aufstellung mehrerer, gestalterisch
unterschiedlicher Einrichtungen von einem Anbieter, bzw. von mehreren Anbietern.
Insbesondere Einrichtungen 6ffentlicher Versorgungsunternehmen tragen durch ihre
Grof3e und ihre Gestaltung zum Stral3enbild in entscheidendem Mal3e bei. Die Wahl
eines geeigneten Standorts sowie Absprachen mit der Stadt Kleve in Bezug auf z.B.
die Farbwahl tragen dazu bei, solche Einrichtungen in das Straf3enbild zu integrieren.

e Einrichtungen o6ffentlicher Versorger sind stets mit der Stadt Kleve
einvernehmlich in Bezug auf den Standort und die Gestaltung abzustimmen.



e Bezlglich der Medienanschliisse sind nur Stelen in Edelstahl ohne Wetterschutz
zulassig oder mit einer Bedachung und einem einseitigen Wetterschutz aus Glas.

e Werbung an den Stelen ist unzuldssig bis auf eine dezente Eigenwerbung am
oberen Abschluss der Stele.

15. Bodenhilsen

Definition:
Bodenhlsen sind alle in den Boden eingelassenen Hiulsen, die dem sicheren Stand
insbesondere von Sonnenschirmen dienen.

Notwendigkeit einer Regelung:

Die  Befestigung von  bestimmten, in dieser Satzung geregelten,
Maoblierungselementen im offentlichen Raum ist zu begrifRen. Zum einen wird
hierdurch der Windanfélligkeit von einigen Mdblierungselementen sinnvoll begegnet,
zum anderen ist hierdurch ein willkirliches Verschieben der Elemente unterbunden.

e Bodenhiilsen fur Schirme sind erlaubnispflichtig. Sie werden nur fur
Gastronomiebetriebe und Verkaufsstdnde genehmigt, soweit die Ortlichen
Verhéltnisse dies zu lassen. Sie sind bei Nichtbenutzung bodeneben
abzudecken.

e Bei Aufgabe des Geschéaftsbetriebs oder Versetzen der Hilsen muss der
Erlaubnisinhaber auf seine Kosten den urspringlichen Zustand des
Bodenbelages wiederherstellen.

16. Beleuchtung im 6ffentlichen Raum

Definition:
Beleuchtungsanlagen sind alle neben der o6ffentlichen StralRenbeleuchtung zu
privaten Zwecken installierte Lichtanlagen im offentlichen Raum.

Erforderlichkeit einer Regelung:

Die Beleuchtung und deren Ausgestaltung gehort primér zu den Aufgaben der Stadt.
Eine private Beleuchtung (z. B. bei einer Auf3engastronomie) fuhrt innerhalb des
offentlichen Strallenraumes entweder zur Ausbildung von Eigenatmosphéren oder
sie Uberlagert den Raum mit starken optischen Reizen. Private Beleuchtungen im
offentlichen Stral3enraum kdnnen die Atmosphéare und den Charakter der Stral3e/des
Platzes erheblich beeintrachtigen oder verandern.

e Im offentlichen Strallenraum ist jegliche Beleuchtung oder Werbung mit
statischen und beweglichen Lichtquellen (Lichtbander, Lichterketten,
Blinklichtern, laufende Schriftbander, projizierte Lichtbilder etc.) in der Regel
unzulassig.

e Ausnahmen sind insbesondere im Bereich aul3engastronomischer Nutzungen
maoglich.

e Ausnahmeregelungen sind insbesondere zu besonderen Veranstaltungen oder
Anlassen zulassig.



17. Abbau und Reinigung

e Die Sondernutzungsflachen sind stets in sauberem Zustand zu halten und nach
Abbau der Anlagen zu reinigen. Die Verkaufsanlagen sind taglich nach
Beendigung des Verkaufs, spatestens nach Ladenschluss, komplett abzubauen

e Moblierungselemente der Gastronomiebetriebe sind nach Ablauf der Erlaubnis
abzubauen und aus dem o6ffentlichen Raum zu entfernen.

18. Ubergangsregelungen

Vorhandene erlaubte und  zulassige  Gestaltungselemente, die den
Gestaltungsrichtlinien nicht entsprechen, kénnen noch ein Jahr nach Inkrafttreten
dieser Sondernutzungssatzung genutzt werden. Fur vorhandene und zuldssige
Markisen gilt eine Ubergangsfrist von drei Jahren. Eventuelle Erneuerungen, die
innerhalb dieses Ubergangszeitraumes vorgenommen werden, sind beziiglich der
Moblierung auf die Gestaltungsrichtlinien abzustimmen.

19. Ausnahmen

e Ausnahmen konnen im Einzelfall gestattet werden, wenn die Einhaltung der
Satzung an den konstruktiven und raumlichen Gegebenheiten der Gebaude
scheitert, die Architektur der Geb&ude und der Charakter des Straf3enbildes dies
zulassen und die Zielsetzungen der Satzung gewahrt bleiben.

e Uber die Antrage auf Gestattung einer Ausnahme entscheidet der Fachbereich
32 (Sicherheit und Ordnung) der Stadt Kleve

20. Beratung zu Gestaltungsfragen

Die Gestaltungsrichtlinien bilden die Entscheidungsgrundlage zur Sicherung des
Stadtbildes.

Der Fachbereich 61 (Planen und Bauen) der Stadt Kleve berdt Sie in
Gestaltungsfragen. |hre Ansprechpartner im Fachbereich erreichen Sie unter den
Telefonnummern 84399 (Frau van Lunteren) oder 84342 (Frau Futorjan).

Der Fachbereich 32 (Offentliche Sicherheit und Ordnung), Telefon 84251 (Herr van
de Loo) oder 84253 (Herr Bodenberger), ist zustandig fir die Erteilung der
Sondernutzungserlaubnisse.

Nutzen Sie dieses Angebot der Stadt Kleve moglichst vor Ihrer Investition, und helfen
Sie mit, dass die Stadt Kleve noch attraktiver wird.



